🌍 TẦM NHÌN (VISION)
Phiên bản hoàn thiện
Vitagreen hướng tới trở thành thương hiệu dẫn đầu trong việc kiến tạo môi trường sống sạch – an toàn – chuẩn mực cho gia đình, cộng đồng hiện đại, thông qua hệ sinh thái giải pháp toàn diện về nước, không khí và sức khỏe.

Phiên bản ngắn (marketing)
Kiến tạo chuẩn sống sạch cho gia đình, cộng đồng hiện đại.

🚀 SỨ MỆNH (MISSION)
Phiên bản hoàn thiện
Vitagreen mang đến các giải pháp lọc nước, lọc không khí và xử lý tổng thể, giúp loại bỏ những rủi ro vô hình trong môi trường sống, để mỗi gia đình, cộng đồng được tận hưởng không gian sống trong lành, an tâm và bền vững mỗi ngày.
Phiên bản bán hàng (rất mạnh)
Không chỉ làm sạch – Vitagreen mang lại sự an tâm trong từng không gian sống.

💎 GIÁ TRỊ CỐT LÕI (CORE VALUES)
Mình viết lại theo kiểu ngắn – có “chất” – dễ dùng làm slogan nội bộ

1. Chất lượng tạo niềm tin
Chúng tôi theo đuổi tiêu chuẩn chất lượng cao và ổn định, bởi niềm tin của khách hàng được xây dựng từ trải nghiệm thực tế mỗi ngày.

2. Sức khỏe là trung tâm
Mọi giải pháp đều bắt đầu từ một mục tiêu duy nhất: bảo vệ và nâng cao sức khỏe cho người sử dụng.

3. Giải pháp toàn diện
Không bán sản phẩm đơn lẻ, Vitagreen mang đến giải pháp tổng thể cho nước – không khí – môi trường sống.
👉 (đây là key bán hàng rất mạnh của bạn)

4. Công nghệ phục vụ cuộc sống
Chúng tôi ứng dụng công nghệ một cách thực tế, hiệu quả và phù hợp với điều kiện sử dụng tại Việt Nam.

5. Trách nhiệm bền vững
Cam kết phát triển sản phẩm thân thiện môi trường và hướng tới giá trị lâu dài cho cộng đồng.

6. Khách hàng là trọng tâm
Mọi hành động đều hướng đến việc nâng cao trải nghiệm và sự an tâm của khách hàng.

🔥 PHIÊN BẢN “CHỐT” – DÙNG NGAY
Vision
Dẫn đầu kiến tạo môi trường sống sạch – an toàn – chuẩn mực cho gia đình, cộng đồng hiện đại.
Mission
Mang đến giải pháp lọc nước, lọc không khí và xử lý tổng thể, giúp mỗi gia đình,cộng đồng tận hưởng không gian sống trong lành và an tâm mỗi ngày.
Core Values
· Chất lượng tạo niềm tin
· Sức khỏe là trung tâm
· Giải pháp toàn diện
· Công nghệ phục vụ cuộc sống
· Trách nhiệm bền vững
· Khách hàng là trọng tâm

🎯 Gợi ý thêm (rất đáng giá)
Từ bộ này, bạn có thể “đẻ ra” ngay 3 câu marketing rất mạnh:
1. Slogan chính
👉 “Chuẩn sống sạch, sống xanh – An tâm mỗi ngày”

 Vì sao lựa chọn Vita Green 

1. Minh bạch & đáng tin cậy (Transparency & Trust) ⭐ QUAN TRỌNG NHẤT
👉 Khách này cực kỳ nhạy với:
· quảng cáo quá đà
· thông tin mập mờ
Họ sẽ chọn bạn nếu bạn:
· nói rõ nước lọc được gì – không được gì
· không “thần thánh hóa” sản phẩm
· có kiểm chứng (test, số liệu, hình ảnh thực tế)
👉 Insight:
“Tôi không cần hoàn hảo, tôi cần sự thật đáng tin”

2. Giải pháp thực sự tốt cho sức khỏe (Real Health Impact)
Không phải:
· “lọc sạch tiêu chuẩn”
Mà là:
· uống lâu dài có tốt không?
· dùng cho trẻ em / người già có an toàn không?
👉 Bạn cần thể hiện:
· tư duy “health-first”
· không bán thứ bạn không tin

3. Sống xanh có trách nhiệm (Responsible Sustainability)
Khách này rất quan tâm:
· lãng phí nước
· lõi lọc thải ra môi trường
· điện năng tiêu thụ
👉 Bạn không cần “hoàn hảo xanh”
Nhưng cần:
· có ý thức
· có giải pháp tốt hơn thị trường

4. Giải pháp đơn giản – hiệu quả – lâu dài (Simplicity & Longevity)
Họ ghét:
· thay lõi liên tục
· hệ thống phức tạp
· bảo trì phiền
👉 Họ thích:
“Làm một lần – yên tâm lâu dài”

5. Đồng bộ cho cả gia đình (Holistic Living) ⭐
Đây là điểm bạn có thể thắng lớn:
👉 Thay vì:
· mua máy lọc nước
· mua máy lọc không khí riêng
👉 Họ thích:
Một hệ giải quyết toàn bộ môi trường sống

🔥 3. Tóm lại: “Checklist quyết định mua”
Một khách hàng sống xanh sẽ chọn Vitagreen nếu họ cảm thấy:
· Tôi tin thương hiệu này (minh bạch)
· Giải pháp này tốt thật cho sức khỏe
· Không gây hại thêm cho môi trường
· Dùng đơn giản, lâu dài
· Giải quyết được cả không gian sống, không phải từng món lẻ

⚡ 4. Chuyển thành thông điệp marketing (rất quan trọng)
Bạn có thể dùng 3 trục thông điệp:

1. Niềm tin
👉 “Không nói quá – chỉ nói đúng những gì thực sự bảo vệ bạn”

2. Sức khỏe
👉 “Không chỉ sạch – mà phải an toàn để dùng lâu dài”

3. Toàn diện
👉 “Một giải pháp cho toàn bộ môi trường sống của gia đình bạn”

⚠️ Góp ý chiến lược thẳng (cực quan trọng)
Nếu bạn muốn đánh vào nhóm này, bạn phải TRÁNH:
❌ Quảng cáo kiểu:
· “số 1 thị trường”
· “công nghệ đột phá”
· “tốt nhất hiện nay”
👉 Vì:
→ nhóm này mất niềm tin ngay lập tức

🎯 Kết luận 1 câu
Khách hàng sống sạch – sống xanh không chọn thương hiệu tốt nhất,
mà chọn thương hiệu họ tin là đúng đắn nhất.

Nếu bạn muốn, mình có thể giúp bạn bước tiếp rất mạnh:
👉 Xây dựng:
· chân dung khách hàng sống xanh cụ thể (persona chi tiết)
· kịch bản tư vấn riêng cho nhóm này (cực dễ chốt)
· hoặc concept nội dung “giáo dục thị trường” để hút đúng tệp này
(Đây là nhóm khách ít nhưng rất giá trị và trung thành)
Top of Form

Bottom of Form

image1.wmf





